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Praktisk info

Stang av mikrofonen nar ni inte pratar

onoss

Ni kan be att fa ordet genom att skriva i
chatten

* Fragor tasichatten under tiden

Generella funderingar tas pa slutet

hul.




Om HUI

* 50 ars erfarenhet av handelsanalys
e (Ca 30 medarbetare

* Analys och radgivning inom
konsumtion, handel, platsutveckling,
samhallsekonomi och turism

e Forskning (Handelns forskningsinstitut)

« Ags av Svensk Handel Ea—

hul.



Om oss

Miko Roth Saga Bowallius
Kundansvarig for Cityindex Projektledare for Cityindex
och HUI Maps
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Introduktion

Cityrapport Kristinehamn
Utvecklingen 2020
Framtidens stadskarna
Fragor



Om Cityindex

e 107 stadskarnor

e Avgransningen beror pa
e Densitet av verksamheter

* Densitet av boende

. Fyra typer av stader:

Storstad
e StoOrre stad
*  Medelstor stad
*  Smastad

150 000+

37 500-149 999
15 000-37 499
10 000-14 999

Densitet av verksamheter samt avgransning Stockholm stadskarna

3 ) - L~
\0 Hu\u(dsh .‘l‘:‘" - Jansskogen ",
%,

0q|d° » =
\ i Wrmalms
. tt splate
A i ;
A\
87‘6 ~
Cr>
kllaq,\
Traneberg
[ 275] Djurgargsprot
: wrgdrds brumnsviken
- 0205V 0™ b oaien
drden
9 ) o i . irden

D\“{oaf@Va

Saltsjin

awhimn-_—_j === T o

~Nagen

3o® . 3
SIE oN 24 Sadra

Mortviks parke Treka _ A\Hammarbyhamn

L —

Vintervikspark N
< N
'4,0 - i
Aspudden EC> ' Sick
i P s, Kopkvi
igersten Jeden

=



Vad tillfor Cityindex?

 Tydlighet — delade meningar om vad en stad
och stadskarna ar.

e Jamforbarhet — ar olika stadskarnor utritade pa
samma satt? Hur kan det pavisas?

* Folja forandrade konsumtionsmonster —
konsumenten blir allt mer svaranalyserad
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Stadskarnans
utveckling

Kristine
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Kristinehamns

stadskarna ar i stort sett
oforandrad till storlek

jamfort med tidigare
avgransning.

| ar har stadskarnornas
avgransningar uppdaterats.

De nya avgransningarna

spdra baseras pa SCB-data fran

2018, som blev tillganglig
under 2020.

Okningar och minskningar av
stadskarnan beror pa att
%\Sg tatheten av bostader och

kommersiella verksamheter
har forandrats.

- Nuvarande stadskarna
m Tidigare stadskarna

0




Butiksdensitet

Densitet av butiker,

restauranger och hotell
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Konkurrenssituation

Narliggande kopcentrum och handelsomraden
(cirklarnas storlek indikerar uthyrningsbar yta per handelsplats)

:e.rvi ka

Vaxnds
Mitt i.Ci Hﬂelsomréde
Galleria D uset Galleria
Bergvik Bergvik 3an Boglundsangen
- Eurostop i
Handelsomrade KBpcenter I(rlstlnehamn.. Karlskoga Skolgirdet Brebroaa2ndelsomrade
U!Intergatan Storidngen Vagen Galleria ramaren
Kopcentrum o delsomride ﬁbro
Mariebergs Marieberg
-I(i:':pcentrum 45 Handelsomrade Galleria

Gula cirklar avser
stadskarnor. Grona cirklar
avser kdpcentrum och
handelsplatser.
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Befolkningsutveckling kommun, 2005-2019

24800
24600
24400
24200
24000 e Befolkningen i kommunen har 6kat med 1,5

23800 procent sedan 2005.
23600

23400 * Befolkningen i tatorten har 6kat med 5
23200 procent sedan 2005.

Befolkningsutveckling tatort, 2005-2019

20000 18 730

15 000

10 000

5000

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019




Befolkning i stadskarnan

1913

Dagbefolkning i stadskarnan

1363

Nattbefolkning i stadskarnan

563

| befolkningen ingar alla som ar folkbokforda i stadskarnan.

| dagbefolkning ingar de som forvarvsarbetar i stadskarnan.

| nattbefolkningen ingar de boende i stadskdarnan som
forvarvsarbetar, oavsett om de arbetar i stadskarnan eller inte.




| Kristinehamn bor 8 procent
av kommunens befolkning i

stadskarnan.
mangden manniskor som ar

befolkning bor i stadskarnan.
skrivna i omradet.

genomsnittet for medelstora
Med befolkning menas

staders stadskarnor, dar 5

Detta kan jamféras med
procent av kommunens
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Stadskarnans dagbefolkning som andel av stadskarnans
befolkning i medelstora stader, 2019

Ornskoldsvik

Harnésand

Skellefted
Hudiksvall

Vastervik
Vallentuna

Uddevalla

Karlskoga

Motala

Kiruna
Norrtélje

Kinna

Falkoping
Hassleholm
Oskarshamn

Alingsas
Véanersborg

Varnamo
Angelholm

Lidkoping
Katrineholm

Karlskrona
Mariestad

v

Akersberga

Kunga

Ljungby
Boden

o0

Pite

Kristineha

71%

c
IS

Karlshamn
Enképin

g

Trelleborg
Sandviken

Hoganas

Hollviken

Ystad

Landskrona

Eslov

Genomsnitt

{0

Dagbefolkning ar ett matt pa hur manga
som forvarvsarbetar i stadskarnan.
Dagbefolkningen satts har i relation till
befolkningen, som baseras pa hur manga
som ar folkbokforda i stadskarnan.

Mattet visar hur viktiga de boende
respektive de forvarvsarbetande ar for
kopkraften i stadskdrnan. Ett varde pa 100
procent innebar att lika manga
forvarvsarbetar och ar folkbokfoérda i
stadskarnan.

| Kristinehamn uppgar dagbefolkningen till
71 procent av befolkningen, vilket innebar
att 29 procent farre arbetar i stadskarnan
jamfort med antalet som bor har.

Detta ar lagre an den genomsnittliga
stadskarnan for medelstora stader, dar 3
procent farre arbetar jamfort med antalet
som ar folkbokforda i omradet.



Omsattningsutveckling 2018-2019

6% 6%
% 5% .
> * Den bransch som haft storst
4%
4% » 3% tillvaxt i Kristinehamn
. stadskarna ar hotell.
» e Den bransch som haft det
0% i | i i X i tuffast ar restaurang.
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Kristinehamn

Kalla: HUI, SCB CITY
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Omsattningsutveckling 2018-2019

8%

6%

5% 5%
4%
4% 39
3%
2%
1%
0%
X S 09 % Ry Xs) ®
S 1% & & » & & & &
N 1% g° & & CHNIETIRN
-2% ¥ g N Q X2
0 Q <§$ -2% Q@b r$§
R &
-3% ©
-4%
-4%
-6%
Kristinehamn Medelstora stader
Kalla: HUI, SCB

0%

6%

1% 1%

-5%

For de allra flesta branscher
har utvecklingen varit starkare
an i jamforbara stader.

For kommersiell service och
restaurang har utvecklingen
varit svagare an i jamforbara
stader.

CITY
INDEX



Omsattningsutveckling 2018-2019

8,0%

6,0%

4,0%

2,0%

0,0%

-2,0%

-4,0%

-6,0%

B Kristinehamn

m Medelstora stader

m Alla stadskarnor

I Riket

Kélla: HUI, SCB

Totalt
2,9%
-0,7%
2,0%

Detaljhandel

3,9%
-1,2%
1,2%
3,4%

Dagligvaror  Séallankopsvaror ~ Bekladnad

5,0% 3,4% 0,5%
-0,4% -1,8% -2,7%
1,7% 1,0% -1,1%
3,5% 3,2% 0,2%

m Kristinehamn  m Medelstora stidder

M Alla stadskarnor

Kommersiell
service

5,1% -4,3%
-1,3% 0,4%
2,1% 1,0%
3,5%

Hem & Fritid

™ Riket

Hotell &
Restaurang

-1,0% 5,7% -5,0%
1,1% 1,1% 1,1%
3,8% 3,1% 4,1%
3,2% 3,2% 3,2%

Hotell Restaurang




Omsattningsutveckling over tid

405
2,9%

400
395
390
385
380
375
370
365
360
355

2016 2017

Den historiska omséttningen har justerats i och med 2020 &rs version av Cityindex.
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Kommunens utveckling

Utveckling av kommunens forsaljningsindex éver tid
Jamfort med lanet och jamférbara stader

130
120 119
* Forsédljningsindex beskriver hur handeln féormar ta
110 tillvara den befolkningsmassiga kdpkraften och
attrahera kunder fran omraden utanfor sin
100 kommun. Index dver 100 innebar att handeln drar
kunder fran andra omraden och index under 100
90 innebar att handeln har ett utflode till andra
kommuner.
80 78
e Kristinehamns forsaljningsindex ar hogre an
70 jamforbara staders index, men lagre an lanets
o o genomsnitt.
50

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kristinehamn Lagpendlingskommun nara storre stad essss\/3rmlands lan ‘ CITY
INDEX

Observera att typen av stad ar baserad pa kommunens befolkning och inte Cityindex definition av stadstyper. SCB uppdaterade
stadskategorierna 2017 och darfor ar det maojligt att datan for jamforbara stader inte ar jamforbar innan 2018 och efter 2017.



Kommunens utveckling

Omsattning Utveckling Utveckling

2019 (mnkr) | 2018-2019 2018-2019

(mnkr) (%) Omsattningen fér kommunens
detaljhandel har 6kat under perioden

Detaljhandel 1272 65 5,4% 2018-2019.

Dagligvaror 801 30 3,9%

Sallankopsvaror 471 35 8,0%

CITY
INDEX



Kommunens handelsbalans

Total detaljhandelsomsattning fordelad pa forsaljningskanal 2019

Kristinehamn Riket
Stadskarnans andel av

kommunens
18% detaljhangle!somsattnlng ar
= Stadskirnan : .h"ogr? | Krlstmer.\amn,"
s jamfort med snittet for
Externhandel -
. riket.
m Ovrig fysisk handel

Kalla: Handeln i Sverige, SSCD CITY
INDEX
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L okala kommentarer

e Stadskarnans avgransning uppdaterades under 2020.
Kristinehamn stadskarna ar ungefar lika stor som i den tidigare
matningen.

* Dagbefolkningen i stadskarnan uppgar till 71 procent av
befolkningen, vilket innebar att farre arbetar i stadskarnan an vad
som bor i stadskarnan.

* Omsattningen i Kristinehamn stadskarna vaxte med 3 procent
2019, jamfort med 2018. Detta ar betydligt battre an jamforbara
stader som minskade i omsattning med cirka en procent.

e Kristinehamn kommun har ett forsaljningsindex under hundra,
vilket tyder pa att kommuninvanarna ofta handlar utanfor
kommunen. Indexet ar dock hogre an jamférbara kommuner.

» Stadskarnan star for 26 procent av kommunens totala fysiska
detaljhandelsomsattning. Detta ar en betydligt stérre andel an
genomsnittet i riket.
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Flodesutveckling forsta halvaret 2020 C-

Flodesutveckling i stadskdrnorna under forsta halvaret 2020 jamfort med forsta

halvaret 2019
20%

10%

-30%

-40%

-50%
Jan Feb Mar Apr Maj

M Smastad Medelstor stad M Storre stad M Storstad M Totalt

Kalla: Telia Crowd Insights via HUI Maps

o I|| . ||I
-10% I I I
-20%

Jun

CITyY

Flodesutveckling forsta halvaret 2020

FIodesminskningen beror pa okat
hemarbete och annat folkundvikande
beteende.

Det storsta flodestappet har drabbat
storstaderna.

33



Prognoser

Prognoserna baseras pa tva olika variabler. Dessa ar:

1. Besoksflodesutveckling i svenska stadskdrnor under forsta halvaret
jamfort med samma period foregaende ar. Baseras pa data fran Telia
Crowd Insights via HUI Maps.

2. Branschernas aggregerade forsaljningsutveckling pa nationell niva.
Baseras pa data fran SCB.




Prognoser for medelstora stader

Totalt beddms omsattningen i medelstora stader ha minskat med 15 procent under forsta halvaret 2020.

5%
° 2%

0%
-5%

-6%
-10% 7%

-15% 159 -14%
-20%

-25% -23%

-30%
’ -29%

-35%

-40%
-40% -39%

-45%

Totalt Total Dagligvaror  Sallanképsvaror  Bekladnad Hem och fritid Restaurang Hotell Kommersiell

detaljhandel service

Kalla: HUI, SCB

CITY
INDEX
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Omsaéattningsprognos for forsta halvaret 2020

10%
0%
-10%
-20%
-30%
-40%
-50%

-60%

m Smastad
Medelstor stad

W Storre stad

W Storstad

W Totalt

Kélla: HUI, SCB

Totalt

-8%
-15%
-21%
-28%
-22%

Total
detaljhandel

-3%
-7%
-12%
-18%
-12%

Dagligvaror

3%
2%
-6%
-16%
-6%

Sallankdpsvaror

-10%
-14%
-15%
-18%
-16%

Bekladnad

-27%
-29%
-30%
-34%
-31%

Hem och fritid ~ Restaurang Hotell KO:;’:'V‘?:Z'G”
3% -19% -37% 37%
6% -23% -40% -39%
7% ~23% -42% -41%
-10% -28% -48% -45%
8% -26% -44% -42%

CITY
INDEX
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Detaljhandelns utveckling 2020

Detaljhandelns utveckling under januari till juli 2020

Aterhamtning i handeln efter krisen inledande manader

* Detaljhandeln hade det sarskilt tufft under coronakrisens inledande
period mars till maj 2020 men har sedan aterhamtat sig.

* Inom dagligvaruhandeln inleddes coronakrisen med ett
bunkringsbeteende bland konsumenter, vilket gav en kraftig
forsaljningsskjuts i mars. Granshandel, butiker i vissa stadskarnor,
butiker inne i kdpcentrum, specialistbutiker och convenience-butiker
har haft det tufft medan storformatsbutiker, externhandel,
lagprisformat och bostadsnara handel gatt bra.

* Gemensamt for de allra flesta ar dock att det gatt allt battre for
handelns delbranscher sedan mars.

Kalla: SCB. Lopande priser.

CITyY
INDEX

Detaljhandelns omsattningsutveckling i I6pande

10%
8%
6%
4%
2%
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2%
-4%
-6%
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Dagligvaruhandel

Detaljhandelns

40%
20%

0% H=m I - I I - - .
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Kalla: SCB. Lépande priser.

priser, 2020

Mars April Maj Juni Juli

e S3llankopsvaruhandel

omsattningsutveckling i |l6pande priser,

2020
I-I- I_IIIIIII-I [ L
O ® ) S
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Framtidens stadskarna g

Avsnittet om framtidens stadskdrna och konsumentbeteende samt om vilka trender i samhallet som paverkar stadskarnornas utveckling baseras dels pa
intervjuer med experter pa stad, stadskdrna och konsumentbeteende och dels pa en workshop med deltagare som arbetar med stad och
stadsutveckling. Intervjupersonerna har alla olika bakgrund och erfarenhet. De kommer bade fran naringslivet och akademin och sysslar bland annat

med konsumentbeteende, trender, stadskarnor och stadsutveckling.

De som intervjuats ar:

Helle Lis Spholt

Grundare av och VD for internationellt verksamma Gehl som bland
annat jobbar med stadsutveckling och analys av manniskors
beteende i stader under devisen “Making Cities For People”.

Sofia Ulver

Konsumtionsforskare och docent vid pa Ekonomihogskolan vid Lunds
Universitet vars forskning utgar fran sociokulturella trender, och hur
konsumenter och marknaden samspelar.

Terry Hartig

Professor i miljopsykologi vid Uppsala universitet med fokus pa
halsoframjande platser och platser for aterhamtning som hem,
grannskap och naturliga miljoer som skog och natur.

Workshopdeltagare:

Daniel Andersson
Stadsbyggnadsstrateg, Stadsbyggnadskontoret Stockholms stad

Fredrik Strinnholm
Etableringschef, Umea kommun

Hanna Candell
VD, Helsingborg Citysamverkan

Henriette Johansson
Chef for Stadsrum och Retail, AMF Fastigheter

Henrik Olsson
Cityledare, Goteborg Citysamverkan

Jesper Ortengren
Affarsutvecklingschef handel, Vasakronan

Sofie Stark
Fastighetschef, Dios fastigheter

Thomas Davidsson
Naringslivschef, Kalmar kommun



Tillbaka till karnverksamhet

e Stadskarnanistandig forandring.
* Delar av stadskarnans innehall har utmanats.
e Stadskarnans fokus breddas med blicken i backspegeln.

* Levande stadskarnor med manniskor som arbetar i, bor i och
besdker stadskarnan under alla dygnets vakna timmar.

e

L LAY

“Vi ser en transformation mot fler boende, kontor och service i
stadskdrnan. Stadskérnor har alltid férdndrats, det behéver inte vara
negativt.”

Fredrik Strinnholm, Etableringschef, Umea kommun

I e _\

Mixen av bostdder och kontor i stadskdrnan har varit en
framgdngsfaktor nér beséksflodena fordndrades under pandemin

Hanna Candell, VD Helsingborg Citysamverkan

Jd WENEATTA

“Vi upplever just nu konsekvenserna av besluten under de senaste
decenierna. | stadskédrnorna har kontor och retail kommit att dominera
utbudet och vi ser att det bérjar bli ett problem ndéir dessa tappar i
attraktionskraft.”

Helle Lis Sgholt, VD och grundare Gehl



Fler besOoksanledningar
— en styrka

En mangd besoksanledningar med mojligheten att [6sa
flera arenden samtidigt ar en av stadens storsta styrkor.

Undvika risken med att lagga alla aggen i samma korg.

Nar delar av stadens utbud moter utmaningar kan andra
delar som gar bra agera motuvikt.

-
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X\ ”Ndr vi pratar stadskdrnor, pratar vi allt fér ofta om bara handel. Men
vi mdste dven i dn hégre grad lyfta in kunskapssektorn och de sociala
aspekterna — sjukhus, skolor och universitet, badhus och parker.
Framtidens framgdngsrika stéder dr de som attraherar kunskap globalt
i och nationellt.”

”En holistisk approach dr nyckeln, och att fokusera pd stadens styrka
exempelvis kultur, historia, natur eller annat.”

Sofia Ulver, konsumtionsforskare och docent pa Ekonomihégskolan
vid Lunds universitet

B T af R

¥

.

' ”Barer, caféer och restauranger dr bra, vi mdste ha rérelse i staden
under drets alla tolv mdnader och inte bara under sommaren sa tillgt
uteserveringar dret runt.”

Thomas Davidsson, Naringslivschef, Kalmar kommun

“Stadskdrnan dr originalet. Vi ser hur képcentrum férséker hérma
staden genom att komplettera det kommersiella utbudet med vard,
métesplatser kultur och andra upplevelser. Originalet har helt klart en
framtid, trots att den tappar inom den klassiska handeln.”

Daniel Andersson, Stadsbyggnadsstrateg, Stadsbyggnadskontoret
Stockholms stad




Det lokala och genuina
blir allt viktigare

* Efterfragan pa det lokala och genuina 6kar.
e Shopping som en upplevelse.
« Okat intresse for hallbarhet och miljéfragor.

» Stadens utbud behover kunna mota den unika efterfragan pa
just den aktuella platsen med varor och tjanster.

e Coronapandemin med mer tid i naromradet har lyft intresset for
det lokala.

”Ndr vi pratar om morgondagens stadskdrna bér vi leta i historien — dér
finns framtiden. Varfér skapades stadskdrnan en gang i tiden? Hitta din
grej och tdnk glokalt.”

Jesper Ortengren, Affarsutvecklingschef handel, Vasakronan
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“Vid en bostadsforsdljning ser man det inte bara som en bostad som sdiljs
d utan ett omréde som erbjuder en mdngd olika saker. Man kan
exempelvis tdnka sig att bo trdngre om platsen och omgivningen upplevs
som attraktiv.”

Terry Hartig, professor i miljépsykologi vid Uppsala universitet
mwm v B

“Mdnniskor vill inte bara ha en upplevelse néir de shoppar, de vill bli
transformerade. De vill ha en upplevelse som stannar hos dem.”

Helle Lis Sgholt, VD och grundare Gehl

Y

”| teorin pratar man om drémkvarteret som en stad med flera mindre
unika stadsdelar med olika uttryck och karaktdir efter de som befinner sig
ddr.”

Sofia Ulver, konsumtionsforskare och docent pa Ekonomihogskolan vid
Lunds universitet
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Mer plats for det
gemensamma

e Manniskor vill traffa och umgas med andra manniskor.

* Sma boenden, hemmajobb och mindre kontor skapar en
efterfragan pa ett extra vardagsrum och motesrum.

e Social distansering gjort att fler fatt upp 6gonen for
parker, vatten, gronytor och allmanna ytor.

“Stadskdrnor kom till fér hundratals ar sedan som en plats fér handel,
méten och trygghet. Stadskdrnan har till viss del tappat méten och
trygghet i takt med att delar av handeln och, ddrmed beséken, har
férsvunnit till externa handelsplatser och e-handel. Men det dr
fortfarande dessa tre behov som stadskdrnor pa ett unikt sdtt kan fylla.”

Sofia Ulver, konsumtionsforskare och docent pa Ekonomihogskolan

vid Lunds universitet |
Ay

“Man kan bo trangt om man har tillgang till offentliga miljéer i (1A
ndrheten. Men dessa mdste vara offentliga, och inte kommersiella. Man |§§
mdste ténka pd helheten ndr man bygger nytt. Man behéver olika ytor

for olika tillféllen.”

Terry Hartig, professor i miljopsykologi vid Uppsala universitet

“ldag dr stadskdrnan en cirkel full av byggnader, med ndgra parker.
Man borde ténka tvdrt om — en park med massa sma dromkvarter. Och
gront ddaremellan ddr man ocksd kan métas.”

Sofia Ulver, konsumtionsforskare och docent pa Ekonomihodgskolan
vid Lunds universitet

W x:

“Vi har tekniska I6sningar som goér att man egentligen inte behéver vara
i stadskdrnan i lika h6ég utrdckning som tidigare, men folk vill
fortfarande vara ddr.”

Terry Hartig, professor i miljopsykologi vid Uppsala universitet




Valmaendet
ateruppvacks

« Okat fokus pa platser for vila och aterhamtning.

“Under de senaste 20 dren har det kommit
mycket forskning som visar pd de
gynnsamma hdlsoeffekterna av stérre ytor
~ och grénomraden fér vila och
e Hur ar boendemiljon och miljon i stadskarnan? Hur ar andra ~ # Gterhdmtning.”

faktorer som ljudniva, trangboddhet motesplatser, privatliv,

integriteten, tillgang till grotnomraden? ,

Terry Hartig, professor i miljopsykologi vid
~- Uppsala universitet

* P3 vilket satt platsen bidrar till bes6karnas valmaende kommer
att spela en viktig roll i stads- och platsutveckling i framtiden.

@ gjort att fler borjat ifragasdtta om man
! verkligen anvdnder sin tid pd bésta séitt.”

Helle Lis Sgholt, VD och grundare Gehl
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Ny teknik ger nya leverans-
och trafiklosningar

Teknisk utveckling har gett nya transportsatt och nya affarsmodeller.

« Okad e-handel 6kar efterfrdgan pa snabba leveranser — handeln foljer
efter restaurangbranschen med fler snabba leveranser.

* Mikromobilitetens frammarsch.

* Behovet av och efterfragan pa hallbara och miljévanliga transporter
kommer okar.

e Storre flexibilitet - vart borjar och slutar resan och hur reser man?

* Coronapandemin paverkar at tva hall:
1. Fler har undivikit kollektivtrafik och valt andra alternativ som cykel eller elscooter.
2. En del gatt dver till att istdllet anvanda bilen istallet.

“Transporterna och logistiken dr pa vdg att bli
mycket mer flexibla dn de varit tidigare. Vi
kommer sannolikt att se mycket mer av
mindre och smidigare l6sningar i framtiden.”

Sofia Ulver, konsumtionsforskare och docent
pa Ekonomihogskolan vid Lunds universitet




Langsiktig samverkan
en forutsattning

* Stadens utmaning OCH styrka ar stadens manga aktorer.

“Stdderna behéver kunna kombinera
langsiktig planering med snabbfotat
agerande ndr det sker snabba forédndringar
™ jsamhdillet.”

Helle Lis Sgholt, VD och grundare Gehl

e Forutsattningar for mangfald med platser och ett utbud
som tilltalar alla besokare.

e For att knyta ihop detta kravs samverkan.

e Hard konkurrens gor det nodvandigt att utnyttja alla
stadens styrkor.

 Kommunens uppgift att underlatta for naringslivet och
samverkan mellan aktorer.




Framtidens stadskarna
maste baseras pa data

Viktigt med tillgang till ratt data for att utveckla en stad 1@ “Attsamla in och analysera data dr en
eller plats seaas forutsdttning for férdandringsarbete. Du kan |

B inte arbeta med fordndring utan att bevaka

vad som hénder och vad som dr pd gang.”
Besokarnas rorelsemadnster, kopresor och preferenser.

Data ger majlighet for lokal anpassning.

“Jag tror pa stadskéirnan i lédingden, med
fokus pa vad mdnniskor vill ha.”

Forutsattningar for stadernas langsiktiga planering och

mojligheten att agera snabbt.
Henriette Johansson, Chef for Stadsrum

och Retail, AMF Fastigheter




o
V)]
W
L
oc
o
v
L

COUNTRY

RWANPA

ORIGIN/ FARM

FILTER N0 2

COUNT

7
Stasnal
BLEND




Ha en langsiktig vision -
men snabba testlosningar

* En bred mix av verksamheter i stadskdarnan skapar manga
besdksanledningar och attraherar manga malgrupper, vilket gor
stadskarnan till en plats for alla.

Tips for att skapa en
attraktiv stadskarna
v En bred utbudsmix
v’ Stark det unika
v Gor plats for gronomraden
och allmanna ytor
Testa snabbt och ofta
Langsiktig utvecklingsplan
och samverkan
v Inkludera
lokalbefolkningen

= v Datadriven utveckling
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» Samtidigt ar varje stadskarna unik, och en framgangsrik strategi
bygger ofta pa att lyfta fram de lokala styrkorna.

* Vi efterfragar i allt hogre grad offentliga gemensamma utrymmen
sasom parker, dar vi kan aterhamta oss, motionera och umgas.

* Vi efterfragar smidiga transportmedel och leveranser som tar oss
sjalva och vara varor hela vagen fram till slutdestinationen.

» Utveckla stadskdrnan genom langsiktig samverkan och vision i
kombination med snabba tester av temporara lI6sningar. Folj
forandringen over tid genom interaktion med lokalbefolkningen
och analys av data.



Fragor?

hul.



Tack!
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