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 Lagkonjunktur

* Sammanfattning
Cityindex

Rikets utveckling
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Om HUI

50 ars erfarenhet av handelsanalys

Ca 30 medarbetare

Analys och radgivning inom konsumtion, handel,
platsutveckling, samhallsekonomi och turism

Forskning (Handelns forskningsinstitut)

Ags av Svensk Handel
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Arets julklapp

2019 var daret da allt fler svenskar bérjade
ifrdgasdtta hur och hur mycket vi anvénder

mobiltelefonen i vér vardag. Arets julklapp —
mobillddan — dr en lada ddr telefonen kan ldggas
undan for att vi ldttare ska kunna hitta balansen
mellan uppkoppling och skédrmfrihet.
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Detaljhandelslaget

Digital transformation



Samlad prognosbild for detaljhandeln 2030

E-HANDELN OKAR KRAFTIGT MEN BUTIKSFORSALININGEN FORTSATTER ATT DOMINERA

SAMLAD PROGNOSBILD — OMSATTNING | DETALJHANDELN

Fysisk handel Svensk e-handel Utlandsk e-handel

|

Scenario 2

Nulsge Scenario 1

KALLA: EGNA BERAKNINGAR

KALLA: LAGET | HANDELN, SVENSK HANDEL ‘
HUI | VAR HANDLAR VI?



Tillvaxten sker pa natet

SALLANKOPSVARUHANDELNS TILLVAXT PER FORALJNINGSKANAL
Business Reaches
New Heights
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Kélla: E-barometern och Detaljhandelsindex. ‘
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Natkonsumenten ar fortfarande ung

A

18-29 ar 30-40 ar 50-64 ar 65-79 ar

80

75

70

65

60

5

(O, ]

5

o

45

Andel av befolkningen som e-handlar regelbundet

Kalla: E-barometern.
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' Svenskarnas natfavoriter 7 ll Dapotease
2 ® zalando
e 9av10startades som renodlade e-handlare
 5av 10 ir marknadsplatser 3 CDON.COM

4 av 10 ar utlandska natbutiker
1 av 10 ar traditionell retailer
0 av 10 fran livsmedelshandeln

u adibris |

9 bokus

mazon
10 amazo ®



Varfor ar Apotea popularast?

N
Ul

2,0

Omséattning (mdkr)
u o

-
o

o
Ul

1,5
1,0
0,6
0,3
o i I
I _

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

o
o

HUI |

snabbx - Billt < Frakific

Snabbt e Billigt e Fraktfritt

1. Billigt

2. Snabb leverans & fraktfritt
3. Stort sortiment

4. Kunnig personal/kundtjanst

10



E-handelns andel allt storre
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Totalmarknad(miljarder kronor) E-handel (andel av totalmarknad)

Kdlla: E-barometern och Detaljhandelsindex.
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Detaljhandelslaget

Lagkonjunktur och prispress



20+ ar av obruten tillvaxt for detaljhandeln
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Kalla: Detaljhandelsindex (volymtillvéxt) och BNP (volymtillvaxt) SCB.
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Skuldberget
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Lagprisaktorernas utveckling under hogkonjunktur
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HUI | genomsnittlig momssats om 18 procent har applicerats.



Sallankopsvaruhandelns rorelsemarginal
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prispress

isering

Digital
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Hur stor blir Amazons marknadsandel?
(E-handel B2C)

0% 50% 100%




Sammanfattning

Handeln genomgar en digital transformation och e-handel vaxer kraftfullt.
* Helasallankopsvaruhandelns tillvaxt sker idag pa natet.

* Volymerna finns fortfarande i den fysiska handeln men konkurrensen 6kar och kraven
fran konsumenten hojs.

* Priser och marginaler pressas.
 Budgethandeln tar andelar.
 Vad hander nar det vander?

 Med vaxande e-handel foljer ocksa ny konkurrens fran utlandska e-handelsaktorer.
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Agenda

1. Om Cityindex
2. Utvecklingen i riket

3. Utvecklingen i stadskdrnorna
4. Kristinehamn

' Bothnta

NORWAY

DEN MARK
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Vad ar en stadskarna? '

v' SCB:s tatortsdefinition
v" Minst 10 000 invanare

v" Boende + verksamheter
Densitet av verksamheter samt avgransning Stockholm stadskarna

Far

v 104 stadskarnor (124 tatorter)

Cityindex — kartlaggning av de kommersiella
verksamheterna i stadskarnan
Dagligvaror, sallankdpsvaror, restaurang, hotell och
kommersiell service (kemtvatt, skomakare, frisor, bio)

Nagen
G
rond

Mortviks parke:
Vinterviksparks



Rikets utveckling 2017-2018

Detaljhandelns omsattningstillvaxt 2000-2020 matt i I6pande priser

3,5% 3,5%

2,0% 2,0% E-handel 2018

77 mdkr

(+15 procent)
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Kalla: SCB och HUL. *=Prognos fran Detaljhandelns konjunkturrapport, HUI.




Rikets utveckling 2017-2018

Restaurang, hotell och kommersiell service

Restaurangnaringens omsattningstillvaxt 2013-2018 Gastnattsutveckling pa svenska hotell

2014 2015 2016 2016

Kélla: SCB/Restaurangindex. Lépande priser. Kélla: SCB Inkvarteringsstatistiken




Handelsbalansen

Total detaljhandelsomsattning foérdelad per
forsaljningskanal 2018

= Citygallerior

= Stadskadrnor

® E-handel

® Handelsomraden
' m Képcentrum

» Ovrig fysisk handel

Kalla: SCB. Fasta priser. Kalla: Handeln i Sverige, SSCD, E-barometern




msattningsutveckling 2017-2018

BENCHMARK

Vinnar- och forlorarbransch i Sveriges stadskarnor
= Storstader = Storre stader = Medelstora stader = Smastader = Alla stadskarnor = Riket

10,0%

5,0%
l Hotell
0,0%

-5,0%

-10,0% .
’ Total Séllankops- Hem och Kommersiell

Totalt detaljhandel Dagligvaror varor Bekladnad fritid Restaurang Hotell .
Beklédnad = St?rstéd?r 1,1% 0,9% 2,7% 0,3% -1,0% 1,0% 0,0% 4,2% 0,6%
= Storre stader -0,4% -2,1% 2,4% -3,6% -4,9% -2,9% 2,3% 2,7% 3,8%

= Medelstora stader -0,1% -1,3% 2,7% -3,6% -3,2% -3,8% 3,6% 5,9% 1,3%
= Smastader 0,9% 0,5% 2,4% -1,9% -3,7% -1,2% 2,9% 2,5% 3,8%

l = Alla stadskarnor 0,4% -0,6% 2,6% -1,9% -2,9% -1,4% 1,3% 3,9% 2,2%
= Riket 2,7% 3,6% 1,9% -1,9% 2,6% 2,9%




Omsaéttning per
bransch 2018 MdrKr
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Antal anstallda per bransch 2018 108 000
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Stadskarnornas innehall

Branschernas fordelning i stadskarnor efter omsattning,
|6pande priser 2018

m Dagligvaror
m Sdllankdpsvaror

m Restaurang och café

= Kommersiell service

Kalla: HUI och SSCD.

Branschernas fordelning i
kdpcentrum (tv) och
handelsomraden (th) efter
omsattning, I6pande priser 2018
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v’ Stadskarnorna vaxer i

blygsam takt

v' Hotell, service och mat
driver

v Sallankop backar
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Storfors
= "

Befolkningsdensitet

Lien




Befolkningsutveckling tatort, 2005-2018

__—

Dagbefolkning stadskarnan

2005 2010 2015 2016 2017 2018

Nattbefolkning stadskarnan Befolkningsutveckling kommun, 2006-2018

523

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018




Butiksdensitet

Densitet av butiker, restauranger och hotell
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Konkurrenssituation

Narliggande kopcentrum och handelsomraden
(cirklarnas storlek indikerar uthyrningsbar yta per handelsplats)

Broangen handelsomraden

O (R @il vk
LJStorangen]bandelsomrddel
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Topp 3

planerade projekt i regionen

Projekt & byggnation ,

Narliggande kopcentrum och handelsomraden Projektnamn: Drevsta Handelsomrade

(cirklarnas storlek indikerar planerad uthyrningsbar yta per handelsplats) Planerad yta: 60 000 kvadratmeter

Planerad 6ppning: i.u.
Handelsomrade

Projektskede: Planskede

2

Projektnamn: Bergvik Handelsomrade
Planerad yta: 25 000 kvadratmeter
Planerad 6ppning: 2019

o3 Projektskede: Planskede
Handelsemrade;
Kristinehamn 3
Projektnamn: Entré Saffle
Handelsomiade Planerad yta: 6 500 kvadratmeter

Planerad 6ppning: i.u.
Projektskede: Planskede

° Bd S Kalla: SSCD




Tips for stadskarnor
v' Gemensam vision
v Fungerande samverkan

v’ Ledning (med mandat)
v’ Beslutsunderlag

v’ Utvecklingsplan

v’ Resurser




