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Förord

Stadskärnan är vår gemensamma plats och bidrar till hela kommunens 

tillväxt. Sveriges 107 stadskärnor är alla unika ochhar olika 

förutsättningar, struktur och utmaningar. Den gemensamma nämnaren är 

att de är i ständig förändring. Det är våra mänskliga beteenden och behov

som driver

utvecklingen. Kännedom om och inkludering av människan och hennes 

drivkrafter är nycklar till en lyckad planering och strategi för 

stadskärnorna. Det är så vi skapar tilldragande städer med attraktivt 

innehåll. När vi nu kommer tillbaka till staden finns möjligheten att 

justera, förändra och utveckla våra stadsrum.

Genom Cityindex 2021 ĖStadsliv med människan i centrum vill vi bidra 

med kunskap, erfarenheter och perspektiv på stadskärnorna och lyfta de

framgångsfaktorer som vi anser är gemensamma församtliga städer.

I årets rapport ser vi hur Covid- 19påverkat stadskärnorna. Det framgår 

tydligt att stadskärnornas funktion och storlek står i direkt korrelation till 

pandemins effekt på omsättningsutvecklingen. Data visar också tydligt att 

vi följt myndigheternas restriktioner, att vi snabbt ställde om till en ny 

situation och hur vi prioriterat och förändrat våra beteenden under en 

omskakande period i vår samtid.

Stadskärnornas innehåll avgör dess framgång. En stadskärna med ett 

varierat utbud, där handeln kompletteras med många andra 

verksamheter, som möter våra beteenden och behov, är en stabil 

och attraktiv plats för invånare såväl som investerare. Vi ser ett behov för 

landets städer att arbeta med en övergripande stadslivspolicy istället 

för den traditionella

handelspolicyn. Det vi ser och lär i stadskärnan har potential att driva 

utveckling och skapa ny efterfrågan som skapar nya möjligheter som 

genererar tillväxt för hela kommunen.

I stadskärnan skapar fastigheterna en kuliss till scenen där människan 

står i centrum. Genom att inkludera stadens alla aktörer, fokusera på livet 

mellan husen och se delarnas påverkan på helheten kan fastigheter 

utformas och anpassas, utmaningar identifieras och antas och 

möjligheter lyftas och realiseras. Fastighetsägarna villbidra med kunskap, 

insikter, perspektiv och idéer till framtidens stad. Det är vår förhoppning 

att Cityindex 2021 - Stadsliv med människan i centrum används som ett 

diskussionsunderlag och adderas till den expertis som våra medlemmar, 

kommuner, centrumorganisationer, närings - och kulturliv, invånare och 

övriga besitter om just sin stad. Och att vi utifrån det tillsammans skapar 

framtidens stadskärnor, med människan i centrum!
Anna Liljenby , expert stadsutveckling Fastighetsägarna GFR

Anna Wiking, näringspolitisk chef Fastighetsägarna Syd

Christina Friberg , expertstadsutveckling FastighetsägarnaMittNord

Helena Olsson, chef stadsutveckling Fastighetsägarna Stockholm



Om Cityindex

Cityindex är en objektiv, heltäckande och mellan stadskärnor 

helt jämförbar kartläggning av den kommersiella utvecklingen 

i samtliga Sveriges 107 stadskärnor. 

Cityindex är ett samarbete mellan Fastighetsägarna och HUI.

Fastighetsägarna är en branschorganisation som arbetar för 

en hållbar fastighetsmarknad med en stark lokal förankring. 

Våra kontor finns från Malmö i söder till Luleå i norr. Hos oss 

är cirka 15 000 fastighetsföretag och bostadsrättsföreningar 

medlemmar.

På HUI älskar vi att undersöka, mäta och analysera hur 

konsumenter beter sig, hur framtida affärsmodeller ser ut 

och hur handel och destinationer kan utvecklas. I 50 år har vi 

på HUI hjälpt våra kunder att förstå omvärlden, agera utifrån 

nya förutsättningar och kommunicera med hjälp av väl 

underbyggd kunskap.



Stadskärnans avgränsning

Grunden för Cityindex och vad som är 

stadskärnans avgränsning är antal 

verksamheter och befolkningsdensitet, alltså 

hur tätbefolkat området är samt hur tätt det 

är mellan de kommersiella verksamheterna. 

Ett område med en stor befolkningsmängd 

men utan verksamheter definieras som ett 

bostadsområde och ett område med enbart 

verksamheter och få boende definieras som 

externt handelsområde eller köpcentrum. 

Ett grafiskt exempel på hur kombinationen av 

verksamheter och boende samspelar visas i 

kartorna över Stockholm här intill. De 

kommersiella verksamheterna är markerade 

med röda prickar. Densiteten är hög i mitten 

vid Gamla stan men även norr och söder om 

detta område. Om verksamhetskartan 

kombineras med kartan som med hjälp av 

gröna prickar visar befolkningsdensiteten i 

Stockholm börjar området att avgränsas 

tydligare. I de absolut mest centrala delarna 

av Stockholm är befolkningen förhållandevis 

liten, men detta kompenseras av att antalet 

verksamheter är väldigt högt och att området 

angränsar till områden med ett stort 

befolkningsunderlag. 

Stadskärnans avgränsning utformas utifrån 

en modell som tar hänsyn till ovan nämnda 

kriterier. Den stora kartbilden visar 

Stockholms stadskärna (heldragen linje) samt 

Stockholms innerstad (streckad linje). Utöver 

detta visas en intensitetskarta för antalet 

verksamheter. Kartan visar tydligt hur 

avgränsningen samspelar med var 

verksamheterna faktiskt ligger. Utanför 

stadskärnan finns vissa områden med hög 

densitet (många verksamheter) som inte 

inkluderas i avgränsningen på grund av 

antingen en brist på boende i området eller 

att avståndet till den övriga stadskärnan är 

för stort.

Stadskärnans avgränsning baseras på tätheten av boende och 

kommersiella verksamheter.

Densitet av verksamheter Densitet av boende

Densitet av verksamheter samt avgränsning av Stockholm stadskärna



Definitioner

STADSKÄRNA

Stadskärnan avgränsas i första hand efter 

densitet av boende, butiker, restauranger och 

hotell. Utöver detta finns ett antal 

kompletterande regler om barriärer, 

resecentrum, större verksamheter och så vidare. 

Totalt finns det 107 stadskärnor i Sverige, vilket 

innebär att cirka 20 städer saknar stadskärna. De 

sistnämnda städerna har givetvis 

centrumbildningar, men dessa definieras istället 

som stadsdelscentrum på grund av en lägre 

densitet av boende och verksamheter.

INNERSTAD

I storstäderna finns ofta stadsdelscentrum precis 

utanför stadskärnan som på många sätt 

motsvarar stadskärnans egenskaper och 

densiteter . Dessa ingår i ett yttre område som 

cfoånot!ĜjoofstubefoĜ!pdi!lpnqmfuufsbs!cjmefo!

av tätortens centrumbildning.

TÄTORT

Fomjhu!TDC!efgjojfsbt!uåupsufs!tpn!Ĝġuåucfczhheb!

områden med minst 200 invånare och där 

bwtuæoefu!nfmmbo!ivtfo!ås!njoesf!åo!311!nfufsĜ/

STAD

Tätorter med 10 000 invånare eller fler. Städerna 

delas in i fyra grupper som harmoniserar med 

SKR:s kommungruppsindelning. Dessa är: 

TYP AV STAD ANTAL INVÅNARE I 

TÄTORTEN

Storstad 150 000+

Större stad 37 500-149 999

Medelstor stad 15 000-37 499

Småstad 10 000-14 999



Indelning av stadskärnor

STORSTÄDER

Göteborg

Malmö

Stockholm

Uppsala

STÖRRE STÄDER

Borås

Eskilstuna

Falun

Gävle

Halmstad

Helsingborg

Jönköping

Kalmar

Karlstad

Kristianstad

Linköping

Luleå

Lund

Norrköping

Skövde

Sundsvall

Södertälje

Trollhättan

Umeå

Västerås

Växjö

Örebro

Östersund

MEDELSTORA 

STÄDER

Alingsås

Avesta

Boden

Enköping

Eslöv

Falkenberg

Falköping

Hudiksvall

Härnösand

Hässleholm

Höganäs

Höllviken och 

Ljunghusen

Karlshamn

Karlskoga

Karlskrona

Katrineholm

Kinna

Kiruna

Kristinehamn

Kungsbacka

Kungälv

Köping

Landskrona

Lidköping

Ljungby

Ludvika

Mariestad

Motala

Norrtälje

Nyköping

Nässjö

Oskarshamn

Piteå

Sandviken

Skellefteå

Trelleborg

Uddevalla

Vallentuna

Varberg

Visby

Vänersborg

Värnamo

Västervik

Ystad

Åkersberga

Ängelholm

Örnsköldsvik

SMÅSTÄDER

Arboga

Arvika

Bjuv

Bollnäs

Ekerö

Eksjö

Fagersta

Finspång

Gislaved

Gällivare

Höör

Kungsängen

Lomma

Mjölby

Mora

Nybro

Nynäshamn

Oxelösund

Ronneby

Sala

Skara

Skoghall

Stenungsund

Strängnäs

Svedala

Söderhamn

Timrå

Tranås

Ulricehamn

Vetlanda

Åhus

Åstorp

Älmhult

Stadskärnorna delas in i fyra kategorier, baserat på antalet boende i tätorten.



Branschindelning

DAGLIGVAROR 

SNI 47.11, 27.2

Sammanfattande begrepp för allivs- och speciallivsbutiker, service - och 

jourbutiker, blommor, tobak, tidningar och kioskvaror med mera samt 

systembolag. 

SÄLLANKÖPSVAROR

Sammanfattande begrepp för handel inom grupperna beklädnad 

samt hem- och fritidsvaror .

BEKLÄDNADSVAROR 

SNI 47.71-72

Kläder, skor, väskor och accessoarer. 

HEM- & FRITIDSVAROR 

SNI 47.19, 47.4-47.8 exkl. 47.71-72

Övriga branscher inom sällanköpsvaruhandeln som inte ingår i 

beklädnadshandeln. Några exempel är sport, möbler, leksaker, elektronik, 

järn- och byggvaror och heminredning. I hem - och fritidsvaruhandeln ingår 

även butiker med blandat sortiment som till exempel Rusta, Åhléns och Clas 

Ohlson. Vidare ingår apotek i denna kategori.

RESTAURANG 

SNI 56.1

Restauranger, caféer och dylikt. Catering - och barverksamheter ingår ej i 

kartläggningen.

HOTELL 

SNI 55.1-3

Hotell (inklusive restaurang där de förekommer), vandrarhem, stugbyar, 

campingplatser och konferensanläggningar med boende.

KOMMERSIELL SERVICE

SNI 59.14, 77.2, 79.1, 79.9, 93.12, 93.13, 93.21, 95.1-2, 96.012, 96.02, 96.04

Med kommersiell service avses tjänster som säljs av företag till konsument, är 

vinstdrivande och drivs av näringsidkare. Vanliga exempel är gym, biografer 

och frisörer. Tjänsten säljs och konsumeras i regel på samma plats. Offentlig 

service som inte har ett kommersiellt fokus separeras från kommersiell 

service. Kommersiell service utgörs av tjänster som återfinns på samma 

platser och i liknande sammanhang som detaljhandel och restauranger. 

Verksamheter som är kopplade till fastigheter, finansiella tjänster, utbildning 

och så vidare räknas ej till kommersiell service. 
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Trots pandemi växte den totala detaljhandeln

DETALJHANDELN SOM HELHET VÄXTE UNDER PANDEMIÅRET 2020

Coronapandemin medförde stora utmaningar för detaljhandeln. Pausad 

produktion, svårigheter med leveranser över landsgränser och risken för 

smittspridning i butik medförde att detaljhandeln på kort tid tvingades ställa 

om stora delar av sitt erbjudande. Trots det växte den svenska detaljhandeln 

med 3,5 procent under 2020. Tillväxten kan bland annat förklaras av att 

konsumtion i hög grad flyttade från tjänstesektorn Ėexempelvis 

restauranger, gym och biografer Ėtill detaljhandeln. Även e -handelns 

kraftiga utveckling är en viktig förklaring till detaljhandelns totala tillväxt. 

BRANSCHERNA PÅVERKADES OLIKA

Detaljhandelns delbranscher har påverkats mycket olika av pandemin. 

Tuffast har det varit för modehandeln, som upplevt minskad efterfrågan till 

följd av att människor inte har kunnat träffas och att såväl sociala 

tillställningar som konserter och fester har ställts in. Samtidigt har nya behov 

uppstått som gynnat vissa av handelns delbranscher. Exempelvis har 

dagligvaruhandeln gynnats av den minskade restaurangkonsumtionen medan 

sport - och fritidshandeln har påverkats positivt av det ökade intresset för 

friluftsliv. 

DETALJHANDELNS OMSÄTTNINGSUTVECKLING I LÖPANDE PRISER

*Detaljhandelns konjunkturrapport september 2021, HUI

Källa: SCB:s Detaljhandelsindex och HUI



Handeln växte främst på nätet
FYSISK HANDEL TAPPADE MEST VID GRÄNSEN

Detaljhandelns förutsättningar har förändrats drastiskt sedan 

pandemin slog till. Siffror från databasen Handeln i Sverige 

visar att den fysiska handeln med sällanköpsvaror minskade 

med 0,9 procent under 2020, medan den fysiska handeln med 

dagligvaror ökade med 1,8 procent. Totalt sett växte den 

fysiska detaljhandeln med 0,5 procent. Med fysisk handel 

menar vi handel i butik exklusive e-handel. 

Gränshandelskommunerna tappade kraftigt, medan 

kommuner med pendlingsavstånd till storstäder har gynnats av 

att invånarna har arbetat hemma. 

STÖRSTA DELEN AV TILLVÄXTEN SKER PÅ NÄTET 

Samtidigt som den fysiska handeln har haft utmaningar under 

året har e-handeln i hög grad gynnats av den sociala 

distansering som rått under pandemin. Under 2020 uppgick 

försäljningen i den svenska e-handeln till 130 miljarder kronor, 

en ökning med 40 procent sedan år 2019. Dagligvaruhandeln 

var den delbransch som växte allra mest, men från en låg nivå. I 

sällanköpsvaruhandeln stod e-handeln för hela tillväxten. 

De stora tappen i gränshandelslänen Värmland, Jämtland, 

Västra Götaland och Norrbotten förklaras till stor del av den 

stängda norgegränsen och därmed utebliven gränshandel. 

Hallands negativa tillväxt grundar sig främst på att 

shoppingturismen till Ullared kraftigt minskade på grund av 

pandemins restriktioner.
DEN FYSISKA HANDELNS TILLVÄXT PER LÄN

Den fysiska handelns tillväxt per län 2020, jämfört med 2019. Löpande priser.

Källa: Handeln i Sverige
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Tapp för hotell 
och restaurang
STÖRST TAPP FÖR HOTELL

Till skillnad från detaljhandeln har hotell - och restaurangbranschen 

tappat en stor del av sin omsättning till följd av pandemin. Störst var 

utmaningen för hotellen som minskade med 43,8 procent i omsättning 

under 2020, vilket förklaras av det minskade resandet samt att 

konferensmarknaden försvann under pandemin.

RESTAURANGNÄRINGEN TAPPADE MER ÄN 20 PROCENT

Även restaurangnäringen har haft ett mycket tufft år, och tappade 21,6 

procent av omsättningen under 2020. Särskilt under de tider på året då 

smittspridningen har varit hög har svenskarna undvikit restauranger. 

Samtidigt har många aktörer försökt behålla efterfrågan exempelvis 

genom att erbjuda avhämtning, hemkörning eller genom att ha en längre 

uteserveringssäsong.

SOCIAL DISTANSERING PÅVERKADE ÄVEN KOMMERSIELL SERVICE

Även de branscher som faller inom definitionen för kommersiell service 

har påverkats mycket negativt av pandemin. Den sociala distanseringen 

har lett till att många har undvikit gym, frisörer, biografer och andra 

verksamheter. Även resebyråer är vanligt förekommande inom 

kommersiell service och har påverkats mycket negativt av det kraftigt 

minskade resandet. 

RESTAURANGBRANSCHENS OMSÄTTNINGSUTVECKLING I LÖPANDE PRISER
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Källa: SCB

5,5%
2,5%

-0,1%

0,2%

7,7%9,1%10,6%

3,4%

-3,7%

9,4%

2,4%
4,9%4,2%3,8%

7,9%6,5%
3,0%4,4%3,2%

-43,8%

-14,4%

-50%

-40%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

2
0

1
8

2
0

1
9

2
0

2
0

2
0

2
1

*

HOTELLBRANSCHENS OMSÄTTNINGSUTVECKLING I LÖPANDE PRISER



TOTAL DETALJHANDELSOMSÄTTNING FÖRDELAD PÅ FÖRSÄLJNINGSKANAL 2020
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Konsumtionen förändras
FÄRRE KÖP GÖRS I STADSKÄRNAN

E-handeln har haft en stark tillväxt under 

pandemin. Branschens andel av den totala 

försäljningen i detaljhandeln växte från 11 till 16 

procent mellan 2019 och 2020. Andelen köp 

som görs i stadskärnan minskade från 16 till 13 

procent under samma period. Även övrig fysisk 

handel minskade, från 73 till 71 procent, men 

stod ändå för den absoluta majoriteten av 

detaljhandelsförsäljningen. Övrig fysisk handel 

avser köpcentrum och handelsområden som är 

belägna utanför stadskärnan, samt mer glest 

klustrad handel såsom bostadsnära 

livsmedelsbutiker. 

LÅNGSIKTIG TILLVÄXT FÖR KULTUR

Den andel av konsumtionen som de svenska 

hushållen lägger på detaljhandel har varit 

relativt stabil sedan 1990. Svenskarna lägger 

dock en betydligt mindre andel av sina utgifter 

på boende, medan rekreation och kultur har 

tagit en allt större andel av plånboken. 

Källa: SCB

HUSHÅLLENS KONSUMTION 1990-2020

Källa: Cityindex, Handelsfakta.se, 

PostNords E-barometern 2020
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Övrig fysisk handel



Stadskärnans återhämtning

STADSKÄRNANS ROLL SOM MÖTESPLATS

Stadskärnan har många syften och roller. Bland 

annat är stadskärnan en plats för handel. År 2019, 

alltså före pandemin, stod stadskärnan för hela 16 

procent av detaljhandelskonsumtionen i Sverige. 

Stadskärnans kanske viktigaste roll är dock som 

mötesplats. Det är här människor från alla 

stadens delar möts. Exempelvis har 14 procent av 

de som arbetar sin arbetsplats i någon av 

Sveriges 107 stadskärnor, och ännu fler svenskar 

beger sig regelbundet till stadskärnan för att 

träffa familj eller vänner på café, restaurang, 

kulturevent eller annat. 

SOCIAL DISTANSERING SLOG MOT STADSKÄRNAN

Coronapandemins utbrott ledde till avrådan från 

de fysiska möten som är stadskärnans styrka. 

Social distansering i form av hemmaarbete och 

inställda middagar och kulturevent har slagit hårt 

mot stadskärnan. Den långsiktiga tillväxttrend 

som tidigare har setts i bland annat 

restaurangnäring och upplevelseindustri 

tvärstannade, medan exempelvis e-handel 

accelererade under året. 

STADSKÄRNAN ÄR EFTERLÄNGTAD

Besöksflödesstatistiken talar emellertid sitt 

tydliga språk Ėstadskärnan är efterlängtad. 

Diagrammet till höger visar hur svenskarna följt 

myndigheternas restriktioner för att snabbt 

återvända till stadskärnan under de perioder då 

smittspridningen har varit lägre och 

restriktionerna färre. Detta talar för att den 

långsiktiga tillväxttrenden och omställningen till 

restauranger och upplevelser kommer att 

återupptas efter pandemin.

2019 2020 2021

FLÖDET I STADSKÄRNORNA

Antal besökare i stadskärnorna per månad under 

perioden januari 2019 till juli 2021.

Källa: Telia Crowd Insights



Kartor



Stadskärnan

Stadskärnans avgränsning baseras 

på densiteten av befolkning och 

kommersiella verksamheter. 

Avgränsningen uppdateras var 

tredje år. Den senaste 

uppdateringen skedde år 2020. 



Butiksdensitet

Färgen indikerar densiteten av 

butiker, restauranger och hotell. 

Källa: SCB



Konkurrens -
situation

På bilden visas de köpcentrum, 

handelsplatser och stadskärnor som 

ligger i närheten av stadskärnan. 

ÅGula cirklar avser stadskärnor. 

ÅGröna cirklar avser köpcentrum 

och handelsområden. 

ÅCirkelns storlek indikerar 

omsättningen på respektive plats.

Källa: SCB
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PrognoserBefolkningen i stadskärnan



Befolkningsutveckling 

Befolkningsutvecklingen har en central roll i 

stadskärnans framtida förutsättningar. En växande 

befolkning innebär större möjligheter för stadskärnan 

att växa, både sett till yta och till omsättning.

Befolkningstillväxt är särskilt viktigt för handeln i 

stadskärnan. Befolkningsunderlaget ökar köpkraften 

och möjliggör ett attraktivt utbud. 

Det är därför intressant att jämföra 

befolkningsutvecklingen i kommunen och tätorten 

med rikets befolkningsutveckling. Under perioden 

2005 till 2020 ökade befolkningen i Sverige med cirka 

15 procent.

Källa: SCB
Den procentuella utvecklingen avser befolkningsutvecklingen sedan år 2005 och är beräknad för 2020 års befolkning för kommune r och 2019 års befolkning för tätorter. 

Observera att tätortens befolkningen inte uppdaterats 2006 -2009 samt 2011-2014 eller 2020.  

i kommunen i tätorten i riket
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Befolkningen i stadskärnan

1 874 personer bor i stadskärnan (befolkning)

1 322 personer arbetar i stadskärnan (dagbefolkning)

559 arbetande personer som bor i stadskärnan (nattbefolkning)

Källa: SCB

Antalet personer som bor och arbetar i stadskärnan har 
stor påverkan på stadskärnans förutsättningar. För de 
som bor i stadskärnan blir det naturligt att besöka de 
verksamheter som ligger i närheten av bostaden. Antalet 
boende har en särskilt stor påverkan på dagligvaruhandeln 
i stadskärnan, eftersom det är vanligt att handla mat nära 
sin bostad. 

Även de som arbetar i stadskärnan har en naturlig anledning 

att regelbundet besöka stadskärnan. Det är vanligt att dessa 

personer handlar, äter på restaurang eller besöker 

kommersiella verksamheter som exempelvis frisör i samband 

med sitt arbete i stadskärnan. Särskilt viktiga är de arbetande 

för lunchförsäljningen på restaurangerna i stadskärnan. 

Observera att statistiken framställs av SCB och tas fram på 250x250 meters rutor som lägsta nivå. Detta gör att ett något stö rre område inkluderas än den faktiska avgränsningen av stadskärnan. 

Befolkning avser alla som är skrivna i stadskärnan, oavsett ålder eller sysselsättning. Dagbefolkning avser alla som arbetar i stadskärnan, oavsett var de bor. Nattbefolkningen avser de som bor i 

stadskärnan och som arbetar. Nattbefolkningen exkluderar därför barn, pensionärer och andra som inte arbetar, men inkluderar personer som bor i stadskärnan och arbetar på annan ort. 



Balans mellan dag- och nattbefolkning
Om måttet

Dagbefolkning avser alla som 

arbetar i stadskärnan, oavsett var 

de bor. Nattbefolkningen avser de 

som bor i stadskärnan och som 

arbetar, oavsett om de arbetar i 

eller utanför stadskärnan. Både 

dag- och nattbefolkningen 

exkluderar alltså barn, pensionärer 

och andra som inte arbetar.

Balansen visar på flödet

Diagrammet visar på förhållandet 

mellan dag- och nattbefolkning, 

vilket ger värdefull information om 

flödet till stadskärnan. En 

nettoinpendling under 100 procent 

innebär att det är vanligare att 

arbetande personer pendlar ut från 

stadskärnan, än in till den. En 

nettoinpendling över 100 procent 

innebär att fler pendlar in till 

stadskärnan, vilket bidrar med 

köpkraftsunderlag till stadskärnan.

Källa: SCB

DAG- OCH NATTBEFOLKNING I STADSKÄRNAN

Dagbefolkningen dividerat med nattbefolkning år 2020 i respektive stadskärna, 

samt genomsnittet i respektive stadskärnetyp. 
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Stadskärnans andel av kommunens befolkning
Om måttet

Befolkningen i stadskärnan och 

kommunen avser alla som är skrivna 

i respektive område. 

Andelen viktig för utbudet

Hur stor andel av kommunens 

befolkning som bor i stadskärnan 

ger en indikation om 

förutsättningarna för 

verksamheterna i stadskärnan. Fler 

boende i stadskärnan ökar behovet 

av bostadsnära verksamheter som 

dagligvaruhandel och gym, medan 

en låg andel gör att stadskärnan i 

högre grad måste ha ett erbjudande 

som lockar besökare som bor på 

andra platser. 

Källa: SCB

STADSKÄRNANS ANDEL AV KOMMUNENS BEFOLKNING

Antal boende i stadskärnan dividerat med kommunens befolkning år 2020 i 

respektive stadskärna samt genomsnittet i respektive stadskärnetyp. 
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Försäljningsutveckling



Omsättningsutveckling 2019 - 2020
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Omsättningsutveckling 2019 - 2020
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Omsättningsutveckling 2019 - 2020

Källa: SCB, Tjänsteproduktionsindex, 

Handelsfakta.se & HUI beräkning

Statistiken har exkluderat e -handel på stadskärna och region men inte riket. Dagligvaror inkluderar Systembolaget. 

I de fall utvecklingstal för riket saknas finns ingen tillgänglig statistik.

Totalt Dagligvaror Beklädnad Hem och Fritid
Sällanköpsvaruh

andel
Detaljhandel

Kommersiell

service
Hotell Restaurang

Kristinehamn -3,6% 16,3% -17,3% -6,0% -10,5% -0,6% -22,5% -19,4% -12,5%

Medelstor stad -8,2% 5,6% -23,6% -5,5% -11,7% -4,8% -17,4% -27,9% -15,2%

Alla stadskärnor -19,2% 2,5% -31,2% -9,6% -16,8% -10,7% -24,8% -52,6% -28,4%

Riket 7,1% -16,9% 6,1% 2,3% 4,4% -43,8% -21,6%
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Omsättningsutveckling över tid
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Utveckling i stadskärnan
Bransch Omsättning 

per 

bransch

Förändring 

från 

föregående år

Antal 

anställda per 

bransch

Förändring 

från 

föregående år

Antal  

verksamheter

Förändring 

från 

föregående 

år

Dagligvaror

133 19 38 1 9 - 1

Beklädnad

65 - 14 45 - 5 7 - 1

Hem & fritid

111 - 7 44 5 14 - 1

Kommersiell 

service 16 - 5 14 - 4 23 4

Hotell

15 - 4 15 - 3 3 0

Restaurang
25 - 4 37 5 13 1

Totalt

365 - 14 193 - 1 69 2

Omsättning i respektive bransch inklusive moms, i miljoner kronor 2020 samt förändring mot föregående år. Antal verksamheter och anställda samt förändring mot 

föregående år inom respektive bransch. Observera att antalet verksamheter även kan innefatta verksamheter som stängt under år et. En lokal där en verksamhet där en 

verksamhet stängt och en ny öppnat kan därför räknas som två verksamheter. 



Den bransch som har 

haft det tuffast i 

stadskärnan är 

kommersiell service. 

Den bransch som haft 

bäst utveckling i 

stadskärnan är 

dagligvaror. 

Sammanfattning

Kristinehamn har 

behållit en större andel 

av sin omsättning än 

andra jämförbara 

städer. 
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Prognoser
Kommunens utvecklingKommunens utveckling



Handeln i kommunen

Försäljningsindex beskriver hur handeln förmår ta 

tillvara den befolkningsmässiga köpkraften och 

attrahera kunder från områden utanför sin 

kommun. Index över 100 innebär att handeln drar 

kunder från andra områden och index under 100 

innebär att handeln har ett utflöde till andra 

kommuner.

UTVECKLING AV KOMMUNENS FÖRSÄLJNINGSINDEX ÖVER TID

Jämfört med länet och jämförbara stadskärnor

Observera att typen av stad är baserad på SCB:s indelning av kommuner och inte Cityindex definition av stadstyper. SCB uppdat erade 

stadskategorierna 2017 och därför är det möjligt att datan för jämförbara städer inte är jämförbar innan 2018 och efter 2017. 

Källa: Handeln i Sverige

81

120

67

40

50

60

70

80

90

100

110

120

130

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

2
0

1
5

2
0

1
6

2
0

1
7

2
0

1
8

2
0

1
9

2
0

2
0

Kristinehamn

Värmlands län

Lågpendlingskommun nära större stad



OMSÄTTNINGSUTVECKLING I STADSKÄRNAN, KOMMUNEN OCH LÄNET

Handelns utveckling 
Stadskärnans förutsättningar påverkas av hur 

utbudet av handel, restauranger och andra 

kommersiella verksamheter förändras i 

kommunen och länet i stort. Om exempelvis ett 

köpcentrum eller ett handelsområde öppnar upp 

i närheten av stadskärnan blir det generellt sett 

svårare för stadskärnan att behålla sin 

omsättning. Det är därför intressant att jämföra 

stadskärnans försäljningsutveckling med 

kommunens och länets försäljningsutveckling. 

Omsättningsutveckling för handeln i stadskärnan, kommunen och länet, 2020 jämfört med 2019. 

Dagligvaror Sällanköpsvaror Total handel

Stadskärnan 133 176 309

Kommunen 836 469 1 305

Länet 12 097 9 016 21 111

HANDELNS OMSÄTTNING

Handelns omsättning per bransch i stadskärnan, kommunen och länet 2020.

Källa: Handeln i Sverige
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16%

37%

47%

Riket

Källa: Handeln i Sverige, SSCD

Den fysiska detaljhandelns omsättning i kommunen år 2020 uppdelat på försäljningsplats, i jämförelse med rikets fördelning. 

Externhandel avser köpcentrum och handelsområden. 

FÖRDELNINGEN AV FYSISK HANDEL

Var handlar man?
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Lokala kommentarer


